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• 699 Mitglieder (Stand: 3. Juli 2018) 

  > seit 1987: + 33 % 

• 16 Tourismusgebiete 

   unabhängig von Verwaltungs-, 

   Bezirks- oder Ländergrenzen 

   > z.B. „MainRadweg“ 

• ca. 24,1 Mio. Übernachtungen (2017) 

  (10 Betten, incl. Campingtouristik) 

• ca. 32,312 Mio. Übernachtungen * 

  (alle Bereiche) 

• jeder 5. Gast aus dem Ausland 

• ca. 10,532 Milliarden Euro Umsatz * 

• Beschäftigungseffekt: 

  ca. 177.300 Arbeitsplätze *  

  (mit Verwandten-/Bekannten- 

   besucher) 

FrankenTourismus 

* Quelle: DWIF (Mai 2018) 
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Tourismusbilanz „Franken 2017“ (*) 

*   Bereich „gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik“ / ohne Bereiche „Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.“; 

    keine Berücksichtigung von Campingergebnissen in Thüringen / nur Mitgliedsorte in Thüringen und Hessen mit veröffentlichten Daten 

Rheinland-Pfalz 22.225.625  Übernachtungen 

Brandenburg 13.090.100  Übernachtungen 

Saarland    3.088.723  Übernachtungen 

Sachsen  19.513.123  Übernachtungen 

Sachsen-Anhalt   8.135.118  Übernachtungen 

Thüringen    9.927.254  Übernachtungen 

 
Mitglieder „Franken“                   21.822.865 Übernachtungen 

Mitglieder „Baden-Württemberg“ 990.336 Übernachtungen 

Mitglieder „Hessen“               878.434 Übernachtungen 

Mitglieder „Thüringen“          442.839 Übernachtungen 

24.134.474  Übernachtungen / + 1,6 % 

28. Februar 2018 

Quelle: Statistisches  

Bundesamt, Statistische 

Landesämter  

(BY, BW, HES, THÜ) 



www.frankentourismus.de 

Tourismusgebiete „Franken“ Übernachtungen (1) Veränderung Ø Aufenthaltsdauer 

Naturpark Altmühltal 1.469.970 1,8 % 2,0 

Fichtelgebirge 1.334.584 2,6 % 2,4 

Fränkische Schweiz 1.022.414 0,0 % 2,3 

Fränkisches Seenland 1.060.409 7,5 % 3,1 

Fränkisches Weinland 2.423.172 3,6 % 1,8 

Frankenwald 776.480 - 2,7 % 3,2 

Haßberge 332.194 - 1,6 % 2,3 

Liebliches Taubertal 990.336 3,8 % 3,1 

Nürnberger Land 486.016 - 3,8 % 2,0 

Obermain·Jura 664.582 - 0,9 % 3,3 

Coburg.Rennsteig* 901.859 - 0,9 % 3,4 

Rhön 2.870.810 - 0,6 % 4,6 

Romantisches Franken 1.468.264 3,2 % 1,8 

Spessart-Mainland* 2.220.707 1,8 % 2,6 

Städteregion Nürnberg 4.162.336 1,7 % 1,8 

Steigerwald 1.950.341 2,5 % 2,2 

24.134.474 1,6 % 2,3 

Tourismusentwicklung / Januar – Dezember 2017 

28. Februar 2018 

Quelle: 

Statistische 

Landesämter 

(BY, BW, HES, THÜ) Hinweis: Angaben ohne Gewähr 

(1) Bereich „gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik“ / ohne Bereiche „Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.“ 

 * mit Mitgliedern in Hessen, Thüringen (ohne Camping) 
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Übernachtungen  (1) (3) Veränderung Ø Aufenthaltsdauer 

Franken (2) 24.134.474 1,6 % 2,3 

Ostbayern 17.340.515 1,7 % 3,3 

Allgäu/Bayerisch-Schwaben 16.249.169 2,9 % 2,9 

Oberbayern-München *  39.436.680 6,0 % 2,3 

Bayern ** 94.368.996 3,7 % 2,5 

Deutschland 459.453.733 2,7 % 2,6 

Tourismusentwicklung / Januar – Dezember 2017 

Franken (2) Übernachtungen  (1) (3) Veränderung Ø Aufenthaltsdauer 

Inland 20.707.729 2,0 % 2,4 

Ausland 3.426.745 2,6 % 1,8 

24.134.474 1,6 % 2,3 

(1) Bereich „gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik“ / ohne Bereiche „Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.“ 

(2) mit Mitglieder in Hessen, Baden-Württemberg und Thüringen 

(3) Berücksichtigung von Aktualisierungen der statistischen Landesämter 

 

* München: 15.663.728  (11,6 % / 2,0 Tage) 

** ohne fränkische Mitglieder in BW, HES, THÜ 
Hinweis: Angaben ohne Gewähr 

5. März 2018 

Quelle: Statistisches  

Bundesamt, Statistische 

Landesämter  
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Tourismusbilanz 2017 / Übernachtungen, Index 
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9. Februar 2018 / Quelle: BLSuD / 

Angaben ohne Gewähr 

(1) Bereich „gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik“ / ohne Bereiche „Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.“ 

 

(*) ohne Mitglieder in Baden-Württemberg (Liebliches Taubertal), Hessen (Gebiet Spessart-Mainland), 

    Thüringen (Gebiet Coburg.Rennsteig) 

24,1 Mio. Übernachtungen! 
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Statistik 

Januar - März 2018 

www.frankentourismus.de      
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Tourismusgebiete „Franken“ Übernachtungen (1) Veränderung Ø Aufenthaltsdauer 

Naturpark Altmühltal 203.251 - 4,7 % 1,9 

Fichtelgebirge 272.457 4,4 % 2,4 

Fränkische Schweiz 154.457 8,2 % 2,2 

Fränkisches Seenland 116.687 17,7 % 2,5 

Fränkisches Weinland 407.003 3,8 % 1,7 

Frankenwald 152.612 2,8 % 3,6 

Haßberge 50.349 7,5 % 2,3 

Liebliches Taubertal 177.626 6,1 % 3,7 

Nürnberger Land 110.380 5,8 % 2,1 

Obermain·Jura 121.049 2,1 % 3,4 

Coburg.Rennsteig* 86.005 - 5,3 % 3,2 

Rhön 610.646 3,2 % 4,9 

Romantisches Franken 234.160 12,8 % 1,9 

Spessart-Mainland** 236.606 4,8 % 1,9 

Städteregion Nürnberg 968.545 8,1 % 1,9 

Steigerwald 382.846 12,2 % 2,3 

4.284.679 5,9 % 2,3 

Tourismusentwicklung / Januar - März 2018 

14. Mai 2018 

Quelle: 

Statistische 

Landesämter 

(BY, BW, HES, THÜ) Hinweis: Angaben ohne Gewähr 

(1) Bereich „gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik“ / ohne Bereiche „Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.“ 

 *  ohne Mitgliedern in Thüringen (ohne Camping) 

 ** ohne Mitgliedern in Hessen 
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FrankenTourismus 

 

• Quelle: dwif 2018 

Wirtschafsfaktor Tourismus für Franken 2017 

Gesamt 10.532,4 Mio. € Übernachtungsgäste 3.692,0 Mio. € 

Tagesbesucher (inkl. VFR) 6.840,4 Mio. € 

Gastgewerbe 
4.424,1 Mio. 

€ 

Einzelhandel 
4.042,5 Mio. 

€ 

Dienstleistungen 
2.065,8 Mio. 

€ 

∑ 
62,5% 

17,1% 

20,4% 

30,9% 

49,9% 

19,2% 

42,0% 

38,4% 

19,6% 
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I.   Destinationsmarketing / Marke FRANKEN 

 

II.  Kernkompetenzen 

  (Städtetourismus, Kulinarik, Wandern, Radeln, Wellness, etc.) 

 

III.  Jahresthemen 

 

IV.  Qualität 

FrankenTourismus 

Kommunikationsstrategie 
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I.   Destinationsmarketing / Marke FRANKEN 

  (unabhängig von Verwaltungsgrenzen, länderübergreifend) 

 

II.  Kernkompetenzen 

  (Städtetourismus, Kulinarik, Wandern, Radeln, Wellness, etc.) 

 

III.  Jahresthemen 

 

IV.  Qualität 

FrankenTourismus 

Kommunikationsstrategie 
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Destination „Franken“ 
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Destination „Franken“ 
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I. Destinationsmarketing / Marke FRANKEN 

(unabhängig von Verwaltungsgrenzen, länderübergreifend) 

 

II.  Kernkompetenzen 

  (Städtetourismus, Kulinarik, Wandern, Radeln, Wellness, etc.) 

 

III.  Jahresthemen 

 

IV.  Qualität 

FrankenTourismus 

Kommunikationsstrategie 
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 Franken aktiv: Radfahren 

 

 Franken aktiv: Wandern 

 

 Franken „Kulinarik“ 

 

 Franken „Natur / Erleben“ 

>> Nischenthemen 

     (Kanu, Motorradtouren) 

Kernkompetenzen 
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 Franken Kultur / Städte 

>> Arbeitsgemeinschaft „Die Fränkischen Städte“  

     (Deutschland, Schweiz, Österreich,  

      Großbritannien, Italien) 

>> ausgewählte Kulturthemen (Limes, etc.) 

 

 Gesundheitspark Franken 

 

 Franken „Erlebniswelten“ 

Kernkompetenzen 
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Franken aktiv: Radfahren 

Folie 26 
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Franken aktiv: Wandern 
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Franken aktiv: Wandern 

41 zertifizierte Fernwanderwege 
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Franken aktiv - Wandern 

2 zertifizierte 

Wanderdestinationen 

 

• Frankenwald 

• Spessart-Räuberland 
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Franken kulinarisch erleben 
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Franken – Heimat der Biere. 
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Land der Genüsse 
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Nischenthemen 
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I. Destinationsmarketing / Marke FRANKEN 

(unabhängig von Verwaltungsgrenzen, länderübergreifend) 

 

II.  Kernkompetenzen 

  (Städtetourismus, Kulinarik, Wandern, Radeln, Wellness, etc.) 

 

III.  Jahresthemen 

 

IV.  Qualität 

FrankenTourismus 

Kommunikationsstrategie 
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Themen 2018 

 Landesgartenschau 2018 in Würzburg 

 Wiedereröffnung des Markgräflichen Opernhauses in Bayreuth 

 25 Jahre UNESCO-Welterbestätte Bamberg 

 Deutscher Winterwandertag im Fichtelgebirge 

 200 Jahre Fürth 

 Franken kulinarisch erleben  
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Themenschwerpunkte 2018 

 Bayerische Landesgartenschau, Würzburg 

& 
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Themenschwerpunkte 2018 

 Wiedereröffnung Markgräfliches Opernhaus, Bayreuth 

& 
& 
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I. Destinationsmarketing / Marke FRANKEN 

(unabhängig von Verwaltungsgrenzen, länderübergreifend) 

 

II.  Kernkompetenzen 

  (Städtetourismus, Kulinarik, Wandern, Radeln, Wellness, etc.) 

 

III.  Jahresthemen 

 

IV.  Qualität 

Konzeption „FrankenTourismus“ 

Kommunikationsstrategie 
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ADFC Radreiseanalyse 2018 
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1.764 Teilnehmer 

110 Kurse 

Entwicklung „1999 bis 2017“ 

Fränkische Tourismus Akademie 
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Marketing 2018 

www.frankentourismus.de       
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Marketing-Mix 
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Kommunikation / Marketingmix / SocialMedia 
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SocialMedia / FrankenTourismus 
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iOS und Android 

eMagazin „Franken ReiseMAGAZIN“ 
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Online / Video-Kampagne 2018 

Fortführung der Influencer-Kampagne 2017 inkl. Newsboard im Jahr 2018 

 

Fokussierung auf Video-Content 
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Video-Kampagne 2018 / Perfect Days 

• YouTuber erstellen pro Stadt „Perfect Days“  

> ein Video je erlebbarem Baustein 

  

• Fokus der Bausteine: „da will ich hin“-Effekt + Hintergrundinfos 

> Gäste können Bausteine genau so nach-erleben 

> Eintauchen in das tägliche Leben/ erleben wie ein „Local“ 

 

• Baustein-Videos ca. 30 sec 

> je Stadt auch ein Gesamtvideo für Image/ Messe etc. 

 

Idee:  

> jedes Video endet mit einprägsamen Spruch (z.B. „da will ich hin“,  

   „gut das ich hier war“, „muss man gesehen haben“) 

> jedes Video teasert am Schluss die Aktion bzw. weiterführende Videos an 

 

• Je Stadt max. 5 Baustein-Videos „Fokus / USP“ 

> z.B. 1xKulinarik, 1xAktiv-Erlebnis, 1xSehenswürdigkeiten) 

 

• Aus den Einzelvideos können sich Gäste auf der Website ihr „perfektes Wochenende“ bzw. 

ihren „perfekten Tag“ in den FRÄNKISCHEN STÄDTEN zusammenstellen 
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Facebook: 180.302 Fans 

Stand: 10. April 2018 

77.669  

Fans 

37.084  

Fans 19.403  

Fans 
19.975  

Fans 

21.158 

5.013   

Fans 

Kommunikation / Marketingmix 
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Online-Buchung 
Strategie und Lösung 

für touristische Destinationen 

Online-Buchung „Franken“ 
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Auslandsmarketing 

2. März 2018 / Angaben ohne Gewähr 

Franken (2) Übernachtungen  (1) (3) Veränderung Ø Aufenthaltsdauer 

Inland 20.707.729 2,0 % 2,4 

Ausland 3.426.745 2,6 % 1,8 

24.134.474 1,6 % 2,3 

(1) Bereich „gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik“ / ohne Bereiche „Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.“ 

(2) mit Mitglieder in Hessen, Baden-Württemberg und Thüringen 

(3) Berücksichtigung von Aktualisierungen der statistischen Landesämter 
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Auslands-Marketing 

1. Schweiz 

   > Arbeitsgemeinschaft „Die Fränkischen Städte“ 

2. Österreich (Schwerpunkt) 

    > Arbeitsgemeinschaft „Die Fränkischen Städte“ 

3. Großbritannien 

    > Arbeitsgemeinschaft „Die Fränkischen Städte“ 

4. Italien 

   > Arbeitsgemeinschaft „Die Fränkischen Städte“ 

5. Sonstige 

    > USA / Kanada 

    > China / Südkorea 

    > Skandinavien 

    > Niederlande, Belgien 
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Pressearbeit 
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Werbemittel / Urlaubskataloge 2018 
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13.01. – 21.01.2018   „CMT“, Stuttgart  

07.02. – 11.02.2018 „Reisen“, Hamburg 

21.02. – 25.02.2018  „f.re.e.“, München 

28.02. – 01.03.2018   „iN VIVA“, Nürnberg 

07.03. – 11.03.2018  „ITB“, Berlin 

20.04. – 22.04.2018  „Die 66“, München 

09.06. – 10.06.2018   „Velo“, Frankfurt 

31.08. – 02.09.2018   „TourNatur“, Düsseldorf 

28.11. – 02.12.2018  „food & life“, München 

* Alle Angaben ohne Gewähr 

Messesaison 2018 
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 23.04. – 27.04.2018 Hessen / Rheinland-Pfalz 

 

 02.07. – 06.07.2018 Nordrhein-Westfalen 

 

 27.08. – 31.08.2018 Baden-Württemberg 

Franken-Touren 2018 
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Marketing 2019 

www.frankentourismus.de       
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Ausblick „Jahresthemen 2019“ 

 Kleine Landesgartenschau in Wassertrüdingen 

 250. Geburtstag von Alexander von Humboldt in Goldkronach 

 Jubiläum 100 Jahre Bamberger Verfassung 
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Kommunikation / Marketingmix 
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Intensivierung „Online-Maßnahmen“ 

Ziel 

> spezifische Zielgruppenansprache bei  

    ausgewählten Projekten 

 

Maßnahmen (Auswahl) 

> Influencerkampagnen 

> Blogger 

> Videoclips  

> YouTube 

> KI, Chatbots 

> Instagram 

> VR 

> Messenger Dienste 

> Augmented Reality 

> Newsboard 

 

Veränderungen von Rahmenbedingungen 

> z.B. Reduzierung „Unternehmenssichtbarkeit“  

   bei Facebook 

 



www.frankentourismus.de 

Tourismusverband Franken e.V. 

für Ihre Aufmerksamkeit! 

 

 


