EinfUhrung:
Image und demographischer Wandel

Vortrag im Rahmen der Tagung ,Demographischer Wandel — Initiativen vor

Ort — gemeinsam in der Region®
des Bayerischen Staatsministeriums des Innern am 12. Oktober 2012 in Hof

von Melanie Huml MdL
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Aktuelle Trends der demographischen Entwicklung

In Bayern und Oberfranken
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Trends der demographischen Entwicklung

=Demographische Entwicklung wird von zwei Komponenten bestimmt: natirliche
Bevolkerungsentwicklung (Geburten- und Sterberate sowie Alterung) und Wanderungen
(Zu- und Abwanderung)

=Im Jahr 2060 kdnnte jeder dritte Bundesburger Gber 65 Jahre alt sein (Quelle:
Bevolkerungsvorausberechnung des Statistischen Bundesamtes, 2010)

=Derzeit leben in Deutschland etwa 82 Millionen Menschen, im Jahr 2060 wird mit nur
noch 65 bis 70 Millionen Menschen gerechnet

=Geburtenrate in Deutschland liegt statistisch bei 1,3 Kindern pro Frau

=Zum quantitativen Stabilisierung der Zahl der Bevoélkerung wéaren rechnerisch 2,1
Geburten pro Frau erforderlich
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Bisherige Entwicklung der Bevoélkerung in Oberfranken

=Abwanderung insbesondere der jingeren und gut ausgebildeten Bevdlkerungsgruppen
— Schwerpunkt der Abwanderung in der Region Oberfranken-Ost

=Uberalterung der Bevolkerung

=geringe Geburtenraten
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Daten zur demographischen Entwicklung

Entwicklung der Bevdlkerung in Bayern in Prozent 2000 - 2011
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Entwicklung der Bevolkerung in den Kreisen Oberfrankens von 1990 - 2011
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Daten zur demographischen Entwicklung
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Daten zur demographischen Entwicklung

Entwicklung der Bevdolkerung in Oberfranken - Prognose 2030

= Negative demographische Entwicklung insbesondere in den norddstlichen

Landkreisen:
Waunsiedel -20,9 %
Hof -17,8%
Kronach -14,8 %

= Gegenbeispiel bildet Stidwestoberfranken — stabile Einwohnerzahlen:
Stadt Bamberg 0,1 %
Landkreis Bamberg -1,3 %
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Daten zur demographischen Entwicklung

= Altersstruktur in Oberfranken 2030

Insgesamt -10,2
unter 18-Jahrige -24,0
18- bis unter 40-Jahrige -19,5
40- bis unter 65-Jahrige -19,7
65-Jahrige oder Altere 28,5

= Durchschnittsalter in Jahren:
2010 44 2
2030 48,7

Quelle: Bayerisches Landesamt fUr Statistik und Datenverarbeitung, 2011
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Wirkungsfelder der bisherigen demographischen Entwicklung

Bildungsinfrastruktur (Zahl der Schiler und Studenten)

Einzelhandel

Offentlicher Personennahverkehr

medizinische Versorgung (Krankenhauser, ambulante Versorgung, Pflege)
Arbeitsmarkte

technische Infrastruktur (z.B. Wasser- und Energiever- und —entsorgung;
Abfallentsorgung u.a. mehr)

Kommunikationsinfrastruktur (Postamter und —filialen, Breitbandversorgung u.a.)

Wirkungen auch auf die Finanzsituation der Kommunen

Fazit:

demographischer Wandel hat erhebliche Wirkungen auf das gesamte Spektrum

offentlicher und privater Daseinsvorsorge
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Strategien zur Gestaltung des demographischen
Wandels —

Kernthemen und Projekte von Oberfranken Offensiv
e.V.
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Oberfranken Offensiv e.V.

Inhaltliche Schwerpunkte und Kernthemen

Schwerpunkt 1:
Demographie: Bevdlkerungsentwicklung und Daseinsvorsorge, Kinder- und
Familienfreundlichkeit, Lebensqualitat und Gesundheit

Schwerpunkt 2:
Marken- und Imagebildung

Schwerpunkt 3:
Strukturwandel, Wirtschaft, Arbeitsmarkt, Innovation, Bildung und Wissenschaft

Schwerpunkt 4.
Heimatbewusstsein, Identitat, Vernetzung und Netzwerke

Oberfranken Offensiv e.V.
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Oberfranken Offensiv e.V.

Selbstverstandnis des Vereins

= Durchflihrung von kreativen und innovativen Projekten, die fir Gesamtoberfranken
wichtig und bedeutend sind.

= Koordination und Bundelung von teilraumlichen Interessen und inre ganzheitliche
und nachhaltige Darstellung nach auf3en.

= |mpulsgeber fur Innovationen im regionalen und kommunalen Bereich.
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Oberfranken Offensiv e.V.

Aktuelle Projekte zum Thema Demographie von Oberfranken Offensiv e.V.:
= Verbesserung des Images von Oberfranken

= Dialogreihe Strukturwandel als Plattform fur Information

= Projekt ,Arzte in Oberfranken®

= Unterstlitzung des Aufbaus einer ,Relocation-Agentur*

= Aktivregion Oberfranken (Radfahren und Kanufahren)

» Projekt ,Oberfranken leuchtet*

= Durchfihrung des Wettbewerbs ,Jugend forscht* flir Oberfranken

= Durchfihrung der Wettbewerbe Innovationspreis, Medienpreis und
Familienfreundliches Oberfranken*

= Aufbau des Internetportals www.Familienland-Oberfranken.de
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Oberfranken Offensiv e.V.

Das Image von Oberfranken —

Ein zentrales Projekt des Vereins Oberfranken Offensiv e.V.
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Die Imageprozess fur
Oberfranken
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Dachmarke Oberfranken —

positive Darstellung der Region nach innen und auf3en, indem Oberfranken
kiinftig mit einem klaren Profil und einer unverwechselbaren Identitat auftritt.

verstarkte Kommunikation der Starken und Potentiale der Region innerhalb
der Bevdélkerung und von Unternehmen.

Verbesserung des Images von Oberfranken.

Starkung der Position Oberfrankens im Wettbewerb mit anderen Regionen
auf nationaler, europaischer und internationaler Ebene.
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Dachmarke Oberfranken —

= Steigerung der Attraktivitat und des Ansehens Oberfrankens in einzelnen
Strukturbereichen und Kommunikation dieser Attraktivitat nach innen und
aufden, vor allem bei potenziellen Investoren und bestimmten
Bevolkerungsgruppen.

= Starkung der Innovationskraft der Region und ihrer Unternehmen.

= Starkung des regionalen Selbstbewusstseins und Darstellung einer
gemeinsamen Heimat und gemeinsamen Kultur.
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Was hat Oberfranken
ZU bieten?
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Google Earth
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Oberfranken Offensiv e.V.

Niedrige Lebenshaltungs-

] kosten, kurze Wege, eine
¢ & Intakte Natur und eine
| der sichersten Regionen

In Deutschland
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Zahlreiche Kommunen,
Vereine, Jugendverbande,

| Initiativen, kirchliche Einrich-
tungen und Unternehmen
leisten einen aktiven Beitrag.
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Eine Region, in der Kunst

und Kultur stark verwurzelt
sind und Traditionen noch
aktiv gelebt werden.
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Vier Wochen im Jahr schaut

die Welt auf Bayreuth —
500.000 Vorbestellungen und
| bis zu sieben Jahre Wartezeit.
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Schwarzer Teich
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w Beeindruckende Naturlandschaften

99 Naturschutzgebiete,
finf Naturparks und
Naherholungsgebiete fur

"  Touristen und Franken
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Mehr als 35 Burgen,
Schlosser und Parkanlagen

mit verschiedenen Museen
und Ausstellungen



m l Wissenschaftsstandort
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'| Zwei Universitaten; vier
)| Hochschulen ziehen
Studenten in die Region.
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67.000 Unternehmen und die

zweithochste Industriedichte In
der Européaischen Union
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Blindelung der Krafte
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Zentrale Eckpfeller
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Oberfranken ist markant und stiftet Identifikation.
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Differenzierende

Kernwerte
lebenswert
sinnlich echt
Kernwerte
kreativ zukunftsfahig
sich seiner Starken
bewusst sein
leidenschatftlich weltoffen
Substanzwerte
kommunikativ innovativ kompetent fleif3ig
unkompliziert verwurzelt solide vielfaltig
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Das Profil wird sichtbar
— die Basiselemente des

Corporate Designs
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Die Elemente flgen sich zusammen — das Bild entsteht.

Bildwelt

Die visuelle
Identitat
der Dachmarke Farbklima

Echt. Stark. Oberfranken!ﬁ
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Layoutprinzip Typografie

Oberfranken Offensiv e.V.



Das Zusammenspiel
1 aller Orchestermitglieder E
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Relocationservice Wedlich GmbH

Willkommen in
Welcome to

OBERFRaNKen

Sie verlagern lhren Wohnsitz nach Oberfranken.
Wir bieten den richtigen Service.




Linoentanz P SR
LimmeRrsbe




Dachmarke Oberfranken —

Was wurde bisher erreicht?

Aufbau einer tragfahigen Zukunftsvision fir die Region und Darstellung
gemeinsamer und zentraler Werte.

Aufbau einer visuell eindeutigen und starken Klammer fir die Region.

Aufbau einer Innen- und AuRenkommunikation mit klaren Botschaften.

Entwicklung eines Corporate Designs, das die Voraussetzungen flr einen
konsistenten und schlussigen Auftritt ermoglicht.
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Dachmarke Oberfranken —

Was wurde bisher erreicht?

Projekte (Auswahl):
= TV-Spots
= Plakatkampagne
= Fotowettbewerb
= Entwicklung eines Messeaulftritts
= Erarbeitung eines Broschiirenkonzepts
= Durchfiihrung einer oberfrankenweiten Anzeigen- und Plakatkampagne
= Zertifizierung von Anwendern im Hinblick auf die Nutzung der Dachmarke
= Neugestaltung des Online-Auftritts des Vereins
= Aufbau eines Botschaftersystems (in Vorbereitung)

= Kommunikation der Dachmarke tber nicht-amtliche Hinweisschilder auf regionalen
Autobahnen dank der Unterstlitzung des Bayerischen Innenministeriums (in
Vorbereitung)
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Gemeinsam fur eine starke Region

» Das Endergebnis des Dachmarkenprozesses ist ein Gesamt-konzept ftr
den kinftigen kommunikativen und visuellen Auftritt der Region selbst
und aller, die die Dachmarke zur Steigerung ihrer eigenen Attraktivitat
nutzen wollen.

»= Die neue Dachmarke ist zugleich ein Angebot an ober-
frankische Unternehmen und andere Organisationen, im
Rahmen ihrer eigenen Auftritte die Elemente der Dachmarke
Zu verwenden.
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